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Con questo E-Book (\
imparerai con 7 semplici ,l
passi a promuovere il
tuo stand espositivo
attraverso i social
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Partecipare ad una fiera € un'importante occasione per vendere, comprare
e creare relazioni di valore. E visto che l'investimento in tempo, energie e
denaro e un aspetto molto significativo per la propria azienda si deve far in
modo che tutto vada per il verso giusto.

Essendo la nostra societa attuale una societa che “vive” di social network
diventa essenziale imparare ad utilizzarli anche per promuovere il nostro
stand espositivo.




1. PRIMA ANNUNCIA LA TUA PRESENZA

ALL’ EVENTO, POI RACCONTALA

Come primo passo, se hai pagine e account
aziendali poco utilizzati su i vari canali social

assicurati che siano aggiornati con tutte le
informazioni corrette sulla tua attivita.

‘ E' importante questo perché nella nostra
societa i social sono lo specchio della tua
azienda e devono essere attivi come lo € la tua
attivita.
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Fatto questo, con largo anticipo
comincia a parlare della tua
partecipazione alla fiera in arrivo.
Anche se molti dei tuoi contatti non
e detto che parteciperanno alla
fiera in programma, trasmetterai
I'immagine di un'azienda sempre
aggiornata e presente agli eventi
del tuo settore.

Altro aspetto molto rilevante e
raccontare la tua presenza alla
fiera: racconta quello che stai
facendo, come sta andando, rendi
partecipe i tuoi “follower” della tua
esperienza.
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2. CREA UN SONDAGGIO PER CAPIRE COSA
VOGLIONO VEDERE

Ora che hai aggiornato i tuoi canali
social e hai avvisato i tuoi follower
della tua partecipazione alla fiera
inizia ad informarti tu su quello che
potrebbe interessare loro, cosi da
poter creare in seguito contenuti di
qualita, di valore e di interesse.

Cosa significa creare contenuti di
valore? Significa iniziare ad
interagire con il proprio pubblico:
interessare, incuriosire e
coinvolgere. Piu un tuo follower
sara coinvolto e piu sara probabile
che diventi un cliente.
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Uno strumento utilissimo per
capire gli interessi dei tuoi follower
e il sondaggio. Puoi creare un post
sondaggio sulla tua pagina
Facebook, oppure nelle stories, sia
di Instagram che di Facebook.

Controlla con attenzione i risultati
e programma in base a quello un
piano editoriale di pubblicazione di
contenuti inerenti.




Non fermarti alla sola
pubblicazione di post sulla tua
pagina Facebook, ma crea anche
un evento, in modo da poter
aumentare la visibilita della tua
partecipazione alla fiera e poter
coinvolgere maggiormente il tuo
pubblico prima e durante.




Agglungendo contenuti all’'evento
ognl persona invitata potra vederli

in tempo reale e sentirsi parte della
fiera.

Puoi anche creare un hashtag ad
hoc da utilizzare per i tuoi
contenuti.

Organizza anche delle dirette, parla
con il tuo pubblico e osserva come
reagisce e soprattutto come
interagisce con te.

"




4. PROMUOVI IL TUO STAND ESPOSITIVO

CON LE ADS GEOLOCALIZZATE

Purtroppo si sa i nuovi algoritmi dei canali
social limitano molto la visibilita della pagine
aziendali e creare contenuti interessanti e di
valore non sempre porta ad un risultato
eccellente.

Il consiglio e quindi di “spingere” la
promozione del tuo stand espositivo anche
tramite le ADS (abbreviazione di Advertising,
ovvero Pubblicita) Geolocalizzate.
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Cosa sono le ads
geolocalizzate?

Sono pubblicita a pagamento
che si concentrano su un
target determinato in base
alla posizione geografica.
Quindi una sponsorizzazione
precisa, mirata e ristretta ad
un pubblico ben definito.
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Durante la fiera fai una ricerca su
Instagram e cerca tutti coloro che

sono geolocalizzati all’'evento o che

utilizzano un hashtag ufficiale, se
esiste.

Inizia a segquirli, attirerai cosi la
loro attenzione e aumenterai la tua
visibilita su un pubblico
chiaramente interessato al settore
e quindi potenziale cliente.
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1. FAI DELLE INSTAGRAM STORIES

DURANTE LA FIERA

Come gia abbiamo accennato
prima e importante interessare e
coinvolgere il tuo pubblico e le
stories al momento sono lo
strumento piu funzionale per
raggiungere questo scopo.

Esistono tanti tipi di stories, il solo
limite diventa la tua fantasia.




Puoi creare dirette in cui mostri il
tuo stand, oppure quello che

succede alla fiera, oppure puoi
parlare tu di come sta andando
I'evento o direttamente del tuo
stand espositivo, puoi pubblicare
foto con gif, sondaggi,
geolocalizzazioni e hashtag, diverti
il tuo pubblico con boomerang e
altri effetti particolari.

Dedica particolare attenzione
all’'uso degli hashtag e alla
geolocalizzazione anche nelle
stories. Sono un aspetto rilevante
poiché anche coloro che non sono
direttamente tuoi follower avranno
la possibilita di vedere la tua
stories grazie appunto alla ricerca
per hashtag e luogo. Un modo in
piu per aumentare la tua visibilita

verso un pubblico interessato. /




1. GREA UN “SELFIE POINT” PRESSO IL TUO

STAND ESPOSITIVO

Ultimo step, ma non meno importante e

quello di creare un “Selfie Point”, ovvero un

punto presso il tuo stand espositivo dove le
O] News Feed & persone potranno fermarsi e farsi un selfie.

Custom Username
at @ Your Location, ca

Puo essere una cornice in cui appare il tuo

' logo, un tuo prodotto da indossare, una
sagoma a tema, dipende ovviamente dal
settore della tua attivita.
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Crea per l'occasione un
hashtag e chiedi a coloro che
si faranno il selfie di
utilizzarlo, in modo cosi da
aumentare la tua visibilita.
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Se in piu riesci a coinvolgere

influencer e testimonial avrai
risultati ancor piu evidenti.
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In conclusione possiamo dire che questi
7 piccoli ma essenziali passi sono una
buona base per costruire una corretta
strategia promozionale attraverso l'uso

dei social.

Una strategia che integrata a tutta \
l'organizzazione della fiera e ai metodi

tradizionali di pubblicita ti permettera di
ottenere un evento di successo.
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Event Design da oltre 15 anni si occupa di
progettazione e allestimento fieristico, il
tuo stand, la tua partecipazione alla fiera
potra essere gestita in modo completo,
dall'idea, attraverso il progetto fino al
successo!

Non solo progettazione e allestimento, ma
anche un supporto di marketing fieristico,
aiutandoti nel creare una strategia di
social media marketing adeguata alla tua
specifica attivita. Un servizio in piu che ci
distingue da tante altre aziende del
settore
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